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In der Ringvorlesung stellen Praktiker und Wissenschaftler Grundlagen und Praxisbeispiele 
des Corporate Publishing (CP) und einzelner Unternehmensmedien (insbesondere Kunden-
zeitschrift) vor. CP-Instrumente operieren häufig an der Schnittstelle zwischen PR und Jour-
nalismus, indem sie sich als externe PR-Medien bzw. als Medien interner Kommunikation an 
journalistischen Kriterien orientieren bzw. journalistische Methoden nutzen. Zugleich ver-
knüpfen sie PR-, Werbe- und Marketing-Funktionen und bedienen Interessen von Herausge-
bern und Lesern. 
 
Die Ringvorlesung ist ein Kooperationsprojekt der Universität Leipzig, der LiSA-Agentur für 
PR und Projektforschung und dem CP-Dienstleister Trurnit Gruppe. Sie stellt das erste Modul 
einer „Corporate-Publishing-Akademie“ dar, die in den kommenden Semestern mit Praxisse-
minaren und Projektarbeit fortgesetzt wird. Die Ringvorlesung kann unabhängig davon be-
sucht und mit einem Wissenstest, d. h. einer schriftlichen Klausur (Übungsschein) abge-
schlossen werden. 
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